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Teema-aamu:
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Sijoittaminen

#sanomalifestyle




Agenda

8.30 Aamukahvi
9.00 Joka ikisessa kodissa pitaisi puhua rahasta

Heidi Hagelin erikoistoimittaja, Economics Editor Taloussanomat ja llita-Sanomat

Feministisin teko mink& nainen voi tehda on ottaa raha-asiat haltuun
lina Artima Kyrki, MeNaisten paatoimittaja

Ostovoimaisella aikuisella on rahaa, aikaa ja halua kuluttaa.
Katriina Palo-Narhinen, ET-lehden paatoimittaja

11.00 Tilaisuus paattyy

Kasvua mainonnalla ENeEaleRiINe



Ostovoimaisella aikuisella on
rahaa, alkaa ja halua kuluttaa

Katriina Palo-Narhinen

ET-lehden paatoimittaja




55-plussat

e Lapsuus ja nuoruus 60- ja 70-
luvuilla

 Oppivat kuluttamaan 80-luvun
juppivuosina

 Tiiviisti tyOoelamassa 90-luvulta
lahtien

asvua ma

inonna

IS anomad



Elakelaistalouksien varallisuus
on yli kaksinkertaistunut
20 vuodessa.

Elakelaiset kuluttavat 45 %
enemman kuin 20 vuotta
sitten.

Elaketurvakeskus 2017
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55-plussilla on alkaa, rahaa
ja halua kuluttaa.

”Satsaan itseeni ja laheisiini.”




Kultaisen 60-luvun kasvatit

¢ 1950- ja 1960-luvuilla syntyneet ovat suurimmat
ikaluokat (49-68-vuotiaat)

* Vuosina 1960-1964 syntyneet ovat suurin (54-58-
vuotiaat)

* ”Yli 50-vuotiaiden kuluttajien maara kasvaa koko
ajan.”

« “Kovimpia kuluttajia ovat 60-luvulla syntyneet.”
Tutkija Terhi-Anna Wilska

* Yle 25.10. 55-vuotiaat tulevat: vuonna 1963
syntyneet Suomen suurin ikaluokka!
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He matkustavat, syovat
ravintoloissa ja kunnostavat
kotejaan.

“En halua olla hautausmaan rikkain mies.”




55-69-vuotiaiden kulutuksessa
Korostuvat ruoka, littymat,

kodin sisustaminen, kodinkoneet
jJa matkustaminen.

TNS Atlas tammi-kesakuu 2018

Ja myOs autot )
Uusien autojen ostajista
46 % on yli 54-vuotiaita.

Autoalan tiedotuskeskus 2016
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Il 1. Ennakkoluuloton verkostoituja

B 8. Laatutietoinen tiedonhakija Valikoiva, yksiollinen ja rohkea

Tasapainoinen, hallittu ja
harkitseva

l 2. Itsevarma menestyja
Paamaaratietoinen, harkitseva ja
kiinnostunut

B 3. Utelias suunnannayttaja
Materialistinen, sosiaalinen,
energinen ja elamaniloinen

Suomalaiset
mediankayttajina

I 7. Vakiintunut arjesta nauttija
Elamanmyodnteinen, seesteinen
ja leppoisa/sopeutuva

B 4. Haaveileva mukanakulkija
Rauhallinen, harkitseva seka
nautiskeleva

l 6. Mukavuudenhaluinen viihtyja
Rento, seesteinen ja avoin, laheisyytta
ja turvallisuutta arvostava

5. Kiireinen tasapainon etsija
valittava, lammin ja tasapainoa

arvostava
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LAATUTIETOINEN
TIEDONHAKIJA

Ostovoimaindeksi

Ostovoimaindeksi kuvaa
kykyéa ja halua kuluttaa.
100 kuvastaa vaeston
keskiarvoa.

LAATUTIETOINEN TIEDONHAKIJA

v Uuden oppiminen ja ifsensd

kehittminen — avoin luonne e 5w | 2530y | asazy | assey

Aktivinen jasen yhteiskunnassa

Vastuullisuus ja kotimaisuus térkedd Sinkku Lapsipethe _. .
Segmenttiin kuuluu henkildita

kaikista demografiaryhmista.

. Taulukkoon on vérilla merkitty ne,
Kaupunki- ; joita segmentiss& on enemman
Pk-seutu . Taajama Maaseutu jorta segmen’i o
mainen kuin vaestdss& keskimé&arin.




55-plussat haluavat elaa
taysilla nyt ja elakkeella - ja
varautuvat elakevuosiin.

“Elamantyylistani en tingi.”




Yli 500 000
55+-kotitaloutta omistaa
osakkeita ja rahasto-osuuksia.

Tilastokeskus 2016




ET-lehti 21/2018:

Paivi, 58: ”Toivon sijoituksistani
olevan hyotya, kun en enaa ole
tyoelamassa. Elakkeeni el ole

suur.”

« Vantaalainen Paivi on toissa kaupan alan asiakaspalvelussa
* Ryhtyi varautumaan tulevaisuuteen ja aloitti sijoittamisen osakkeisiin ja
osakerahastoihin pari vuotta sitten

* Aikoo kartuttaa sijoituksiaan viela kuusi vuotta elakeikaan saakka

« Tyypilinen taman paivan 55-plussa, joka ajattelee pitkajanteisesi ja jarkevasti
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Ostovoimainen 55-plussa:
45-plussan tyylilla, jalat
maassa, katse horisontissa.

“Alon pysya aktiivisena ikaantyessani.”




KITOS!

media.sanoma.fi

#sanomalifestyle
Kasvua mainonnalla
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