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AI – kaikkien aikojen 
nopeimmin edennyt 
teknologinen 
innovaatio

“In my lifetime, I´ve seen two demonstrations 
of technology that struck me as revolutionary. 

The first time was in 1980, when I was 
introduced to a graphical user interface.

The second big surprise came just last year… 
I watched in awe as they asked GPT, 

60 multiple-choice questions from the AP 
Bio exam – and it got 59 of them right.

I knew I had just seen the most important 
advance in technology since the graphical 

user interface.”

Bill Gates



Tekoälyä hyödynnetään
Sanomassa jo laajasti

1 Artikkeleiden luokittelu

2 Sisältöjen personointi ja tiivistelmien teko

3 Ohjelmien tekstitys

4 Radiouutiset: tekstin automatisointi puheeksi

5 Mainonnan kohdennuskyvykkyyksien parantaminen



Pelillistäminen
Peleistä tuttujen ominaisuuksien hyödyntämisellä pyritään

kasvattamaan käyttäjien osallistumista ja sitoutumista
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Medioiden
raja-aidat huojuvat

Mediaryhmien rajat hämärtyvät ja mediaryhmien määritelmät ovat muutoksessa.

Median muutosvoimat



Median muutosvoimat





Luottamus mediaan
Median muutosvoimat



Luottamus kehittyy
eri suuntiin

Median muutosvoimat



Luottamus mediaan
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Lähde: Reuters Digital News Report 2023 



Vastuullisuus
Median muutosvoimat



Vastuullisuuden
monet muodot

Median muutosvoimat



1 Datan läpinäkyvyys

2 Eettisempi mediaympäristö

3 Mainonnan/Median ympäristö-
vaikutusten ymmärtäminen

Vastuullisuuden monet
muodot haastavat myös
mediatoimialan



Mediankulutus
Suomessa



Keskimääräiset viikkotavoittavuudet ja 
katseluminuutit viikossa 25-64 v.

syys-joulukuu 2023

Kaupallinen TV (lineaari)

Disney+

HBO Max

Netflix

TikTok

YouTube
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Lähde: Finnpanel, Total TV -tutkimus, vkot 36-52 2023
Kaupallinen TV (lineaari) = Nelonen Median, Disneyn, MTV:n ja WBD:n kaupalliset tv-kanavat
Huom. KV-toimijoiden luvut perustuvat kotiverkossa tapahtuvaan katseluun



Uutismedian ja sosiaalisen median 
viikkotavoittavuus ikäryhmittäin

Peitto%1 viikko
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Audion kulutus ikäryhmittäin.
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Lähde: Finnpanel Oy, KRT 6-11/2023
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Miltä 
tulevaisuus 
näyttää?

Median muutosvoimat

1980 2030

Sosiaalinen media Video Lineaarinen TV Digiaudio FM radio Uutis- ja aikakausmedia (digi) Uutis- ja aikakausmedia (painettu)

1 Median rajat
hämärtyvät.

2 Tekoäly - uhka vai 
mahdollisuus.

3 Luottamus ja 
turvallisuus.



KIITOS!
kati.alijoki@sanoma.com



Kiitos, kun olit mukana!
Anna palautetta
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