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Lahde: Kantar Mind Kuluttaja, H1 2024, Sanoman Tv+videoverkoston (instream ja outstream) viikkotavoittavuus,
kun kaikilla alustoilla hyddynnetddn video tdyteen potentiaaliin. Kohderyhma A25-64. sanoma



Avullamme tavoitat asiakkaasi laajasti
ja monikanavaisesti
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Sanoma TV Sanoma Total TV Sanoman liikkuva kuva
Laqgja peitto, keskittynyt katseluhetki LisGtavoittavuus, monikanavaisuus Yhd enemman tavoittavuutta

Potentiaalinen viikkotavoittavuus jopa 92%

viikkotavoittavuus 64%

viikkotavoittavuus 75%

Ladhde: Finnpanel Oy, TV-mittaritutkimus, AdEdge ja Total TV-tutkimus, AdEdge VOD - vkot 1-26 2024, keskim&drdinen viikkotavoittavuus. Kantar Mind Kuluttaja, H 1 n m
2024,Sanoman Tv+videoverkoston (instream ja outstream) viikkotavoittavuus, kun kaikilla alustoilla hyédynnetddn video téyteen potentiaaliin. Kohderyhmda A25-64. S d O a



Liikkuvan kuvan kaytto jatkaa kasvuaan
digitaalisissa kanavissa

Uutismedia

Ruutu

- 92%

Lineaarikanavat

Léhde: Kantar MindKuluttaja, H1 2024, 25-64 v.,Sanoman Tv+videoverkoston (instream ja outstream) viikkotavoittavuus,
kun kaikilla alustoilla hydédynnetddn video téyteen potentiaaliin. sanoma



717 %

25-54v.

Kuukausitavoittavuus Ldhde: Finnpanel Oy, TV-mittaritutkimus,AdEdge, H1 2024, Sanoma TV:Nelonen, Jim, Liv, Hero, Lapsipeheet = EV6, Paattdjat 25-64 v.

Sanoma on paras liikkkuvan kuvan
kumppani mainostajalle

Kuluttaja -
Insight & Data \
Markkinan

Parhaat
asiantuntijat

monipuolisimmat
liikkuvan kuvan
palvelut
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Sanoman TV-kanavat tavoittavat laajasti lapi eri kohderyhmien

81% 91% 84% 75% 82%

25-64v. 45-64v. Lapsiperheet POP*alle 60 v. Paattajat

*paivittdistavaraostoista padttavat

Tuotannot

sanoma



Sanoma

Aina tulee sanomista.
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